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RIC-Modell und Leitgedanken

Unsere Analyse stitzt sich auf das von uns entwickelte RIC-Modell

Die Betrachtung der
Dimensionen Reporting,
Investor Relations und
Capital Markets erlaubt es, die
Kapitalmarktkommunikation
eines Unternehmens ganzheitlich
zu beurteilen.

Das RIC-Modell deckt sowohl die
Sender- als auch die
Empfangerperspektive der
Kapitalmarktkommunikation ab.
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Die Dimension Reporting
betrachtet die jahrliche und
unterjahrige
Berichterstattung.

Die Dimension Investor
Relations betrachtet
wesentliche IR-
Prasentationen sowie die
Digitale Kommunikation.

Die Dimension Capital
Markets betrachtet die
Aktienperformance sowie
die Wahrnehmung durch
Analysten.



RIC-Modell und Leitgedanken

Abzielen auf eine verstandliche, verknipfte und damit koharente Darstellung, welche
sich an Best Practices orientiert

LEITGEDANKEN

Das Ziel sollte eine einfache und

verstandliche Darstellung sein.
@ Unsere Analysen sind geleitet
= e A 7 durch die Annahme, dass die
[ 4 o [ 4 Verstandlichkeit Berichterstattung fiir eine breite
'-‘ Leserschaft verstandlich sein
sollte.

Informationen sollen verkniipft
dargestellt werden. Sollten
Aspekte nicht direkt innerhalb

Koharenz eines Abschnitts deutlich werden
oder zu Redundanzen flhren, sollte
ein Verweis auf den Abschnitt der
Darlegung existieren.

Die Analysen beziehen sich auf
" " eine bestmogliche Lésung in der
- Darstellung und Kommunikation.
\ ‘ Best Practice Dabgi orienFiel_'t sich diese am _
” maximal madglichen und geht weit

Uber die Pflichtanforderung hinaus.
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Zielsetzung und Trends
Der umfassendste Kapitalmarktwettbewerb, um Stakeholdervertrauen zu starken

Der Wettbewerb Investors™ Darling betrachtet und beurteilt
ganzheitlich die Kapitalmarktkommunikation der 160 groBten
Q deutschen Unternehmen aus DAX, MDAX und SDAX,
anhand der drei Dimensionen Reporting, Investor Relations
sowie Capital Markets.

Durch die ganzheitliche Betrachtung ist er der umfassendste
Kapitalmarktwettbewerb in Deutschland und tragt dazu bei,
das Grundvertrauen von Stakeholdern in die Anlageform
Aktie zu starken.
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Zielsetzung und Trends
Sustainability Communication und Digital Communication sind die 'Key Trends’

Sustainabiltiyah\| [ Digital

Communication
Nachhaltigkeits- CEO Videos
berichterstattung
Integratives
Nachhaltigkeits- Social Media
verstandnis

Kohdrente Digitaler
Berichterstattung Geschaftsbericht
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Zielsetzung und Trends
Trends der Kapitalmarktkommunikation: Sustainability Communication

Integratives
Nachhaltigkeits- S — Nachhaltigkeits- —
berichterstattung verstandnis

Kohdrente
Berichterstattung

www der-betriebde Betriebswirtschaft Aufsatz
e F - Ein integratives
E Nachhalti g keitsverstandnis bedeutet ’ Prof. Dr. Henning Zilch, Leipzig / Dr. Eloy Barrantes, Wien / Anne Schneider, M.A., Leipzig / Verena Polzl M.A., Wien
Ready for Sustainability Reporting? | dass Nachhaltigkeit in alle zentralen Communicative Reporting: Der neue Goldstandard
Bereiche eines Unternehmens in der Unternehmensberichterstattung
Inwieweit sind die DAX-, MDAX- und SDAX-Unternehmen A - . A
aufdie uhgen der CSRD vorbereitet? einbezogen wird, wie etwa in
o e ! ) Prot. Dr, Henning Ziich 1 P rezipicrt werden, Der Gesehiftsbericht stellt sowohl fiir
Von Prof. Dr. Henning Ziich, Anne Schneider MA. und Christoph Kayser M.Sc. G escC h a fts mo d e I I p St ra te g e p Ste uerun g Wirtschaftsprfung und Controling, HHL Leipes G 00l of Management, m'“r:ltl'“ i‘t’mi"? Iny \-II aren’ alﬁ auch ::m—z:: llll\'im:(illr:]‘n' dl;u
o wichtigste Informationsquelle am Kapitalmarkt dar. Es
Die Corporate Sustainabilicy Reporting Directive (CSRD) steht vor der Umsetzung in deutsches Rechr. Die Nach- und Risikoanal ySe. Pt PLehetai e it i o . Bede e
J
folgerin der Non-Financial Reporting Dircctive (NFRD) bringt edliche Anderungen im Hinblick auf die kinfrige ) ) . . e ae ung und Controling, HHL Leipzig Graduste Leser anpassen mirss und auch in Zukunft verstarkt als
w in Wnd Europa mit sich. Doch wie teht s am deutschen Kapial Ziel ist es, Nachhaltigkeit ganzheitlich oot o Kemmamhationsnstrament gemutz wtrden sl Dicser
marke in der 2022 um die Y der tm Hinbiick auf die CSRD? o nn Kontakt: autor@der-betrieb.de Fakt wird insb. durch die vermehrt junge Leserschalt inner-
In einer Analyse basiecrend auf den inhaltlichen Anforderungen des CSRD-Entwurfs der EU-Kommission zu verankern und lan gfr| St|g halb smtlickor S o werabArkt. Die Coro.
vom April 2021 geht der vorliegende Beitrag der Frage nach, inwieweit die grofiten deutschen borsennotierten Die digitale Transformation hat sich seit der Pandemie nicht navirus-Pandemie zeigte zuletz ass immer mehr junge
e AL A o el el o ] o verantwortungsvolles Handeln A s s
in Bezug auf die Nachhaltigkeitsberichterstattung und uber die relevanten Einflussfaktoren fiir die Ex-ante- S | Ch erzu St e | | en tion. Auch die Geschiftsberichterstattung erlebt dabei einen ves® die kiinftigen Investor-Rel -
Konformitit der Berichterstattung. - radikalen Umschwung. Einen Geschaftsbericht, wie nochvor  holder ausmachen.* Auf ihre Bediirfnisse muss sich schon
fiinf Jahren? ~insb,, kiinf- jetzt ges werden. Das heiit konkret, dass sich ein

Rechnungslegung & Investor Relations wewwkor-ifrs.de

— Mit der Umsetzung der CSRD in — Kohérenz bedeutet, dass Uber alle
nationales Recht steigen die Henmiaa 8l Ton{ W Than  Chrstoph Kayser e Schneder Kommunikationskandle hinweg eine

Anforderungen an die Integration von Nachhaltigkeit in die Unterneh- einheitliche und konsistente Botschaft zu
Nachhaltigkeitsberichterstattung
erheblich.

mensstrategie — Was wollen Analysten wirklich? Nachhaltigkeit vermittelt wird.
Houpt Nach haltgkeitsambitionen im Unternchmen festgsegt Ob Geschaftsbericht, Halbjahresbericht,

sind. Dabei haben sich zwei Stufen etabliert. Nachhaltigkeits-

MSe

oder Social Media - die Inhalte sollen
stets abgestimmt und harmonisch
die Outside-In-Perspektive G Nebihat i . Unralraasaeg g bt vedom eI ot s sl dargestellt werden, um ein klares und

Die doppelte Wesentlichkeitsanalyse,
welche sowohl die Inside-Out- als auch

ie und die ion von Nachhalti;
keit in die Unternchmensstrategic.
In beiden Stufen wird Nachh

gisch betrachtet;

bertcksichtigt, hilft dabei, die et one besondrtBedesung . Im ARGk eberichen rigiochen Zikn rchen. e gl glaubwiirdiges Nachhaltigkeitsbild zu

. . auf die weitere Entwicklung des Unternehmens. Die verpflich-  Strategie verkniipft hinge Nachhaltigke
wesentlichen Themen zu bestimmen. tende Integration ist ein bedeutender Eingriff in die unterneh- der Unternehmensstrato , schaffen.
merische Freiheit. Daher stellt sich die Frage, ob i Us h
von igkeit mit Blick auf die Kapi jkati- cines S g
positi iqt und mehr rdi ? tegie. 2ur U existieren

¢ o
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Zielsetzung und Trends | Deep Dive

Trends der Kapitalmarktkommunikation: Sustainability Communication

e sustainabiliy b1

Retie
Understanding the Relevance of Sustainability in Mergers and
Acquisitions—A Systematic Literature Review on
Sustainability and Its Implications throughout Deal Stages

Christoph Kayser " and Henning Zilh

073 | R 31 Moy 24 | g 8 ame 20

RESEARCH ARTICLE el wiLEY
Climate reporting in the fast lane? The impact of corporate
governance on the disclosure of climate-related risks and
opportunities

Maria Gebhardt | £
Henning Zilch

[oee——e—— —
55CoProsa, Heliyon
L)
Tournel bomapon: waw .
Research aricle

The role of sustainability integration into the corporate strategy —
A perspective on analysts’ perceptions and buy recommendations

ileh

CHAI

R -
oo | S¥enne manager magazin
i AND AUDITING
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Aktuelle Forschung

- Nachhaltigkeit hat einen erheblichen Einfluss auf den Erfolg von M&A und
beeinflusst sowohl die Planung vor als auch die Integration nach der
Transaktion, so dass sie flir die Unternehmen wahrend des gesamten
Prozesses eine entscheidende Rolle spielt.

- Institutionelle Eigentimer haben einen positiven Einfluss auf die Qualitat der
klimabezogenen Offenlegung, wahrend allgemeine Corporate-Governance-
Faktoren einen geringeren Einfluss auf die Offenlegungspraxis haben.

- Analysten bevorzugen Unternehmen mit einer integrierten Nachhaltigkeits-
strategie gegeniiber solchen mit einem isolierten Ansatz, was zu einer
positiveren Wahrnehmung fuhrt.

KAYSER, C., & ZULCH, H. (2024). Understanding the Relevance of Sustainability in Mergers and Acquisitions—A Systematic
Literature Review on Sustainability and Its Implications throughout Deal Stages. Sustainability, 16(2), 613. (SJR: Q1/2)

GEBHARDT, M. SCHNEIDER, A., SIEDLER, F., OTTENSTEIN, P., & ZULCH, H. (2024). Climate reporting in the fast lane?
The impact of corporate governance on the disclosure of climate-related risks and opportunities. Business Strategy and the

Environment, 2024, 1-20. (SJR: Q1)

THUN, T., SCHNEIDER, A., KAYSER, C., & ZULCH, H. (2024). The role of sustainability integration into the corporate
strategy - A perspective on analysts’ perceptions and buy recommendations. Heliyon, Volume 10, Issue 3, 15 February

2024. (SIR: Q1)
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Zielsetzung und Trends

Trends der Kapitalmarktkommunikation: Digital Communication

Digitaler

Social

CEO

Geschaftsbericht

— Ein digitaler Geschaftsbericht ist eine
interaktive und online verfigbare
Version des traditionellen
Geschaftsberichts, um Informationen
zuganglicher und ansprechender zu

gestalten.

Mit der zunehmenden Digitalisierung
wird der digitale Geschaftsbericht immer
wichtiger, um Stakeholder effizient
und effektiv zu erreichen.

Recl gslegung & Investor Relati v kot frs de

Investor Relations SKOR1460879

Henning Ziilch / Benedikt T. Retsch / Luis Faupel / Jakob Stroetmann
Digitale Finanzmarktkommunikation —
eine Strategie hin zum Communicative Reporting

Il. Bedirfnisse der Stakeholder
Prod. De. Henning Ziich Benedik1T. Retsch, M.Sc. Luks Feupel, Die Informationsvermittlung richtet sich an die Stakehol

der des Unternehmens. So lassen sich zwei entscheidende
Stakeholder-Gruppen identifizieren. Diese sind (1) die
1 2u welchen die aber auch die
storen gehdren, und (2) die Intermediire, wel-
inkludieren (vgl. Abb. 1)

s dariber s W
Kontakt: sutorider-betrieb.de

privaten |
Ineiner Ara des digitalen Wandels proklamieren Untemehmen  che Analysten. Journalist

Media

wwwhor-frde Rech legung & Investor Relati

Prof. Dr. Henning Zilich, Leipzig / FH-Prof. Mag. Monika Kovarova-Simecek, St. Pditen / Marius Malders, M.Sc. /
M.Sc, beide Leipzig / Dr. Eloy Wien

Finfluencer im Fokus: Marktiberblick, Analyse
und Handlungsempfehlungen fiir die Finanz-
kommunikation borsennotierter Unternehmen

gewarnt: In den sozialen Medien sind neben echien Kenne-
rinnen und Kennern viele selbsternannte Experten unterwegs
Auch unter den Financial Influencern (kurz FinFluencer).
die regelmaig und in hober Frequenz Informationen und
Anlagetipps posten” (BaFin (0))). Das offentliche Interesse an

den letzten Jahren zweifell Hoschst-

s s - fieser Lang wenig
empirisches Wissen gegentiber. Abgesehen von der _ersten
Liga™ der Finfluencer und einigen prominenten _schwarzen
der Community. wurde so 2.8, der deutschspra-
encer-Markt bislang noch nie empirisch beleuchtet
et e el " o oo

Uber soziale Medien erreichen
Finfluencer einen breiten
Adressatenkreis zu Themen wie
Finanzwissen oder Altersvorsorge.
Eine bewusste Zusammenarbeit mit

Finfluencern ermdglicht Unternehmen
die Modernisierung ihrer Finanz-
kommunikation, um insbesondere
auch die ,,Generation Aktie"

Videos

— Die Prasenz auf Social Media ist fir
bérsennotierte Unternehmen heute
Standard. Eine reine Textdarstellung
genugt jedoch nicht mehr.

Insbesondere Videos bieten flir CEOs im
speziellen und Vorstande im
Allgemeinen, eine neue Méglichkeit, um
ihre Sichtbarkeit zu erhéhen.

www kor-drs de Rechnungslegung & Investor Relations

Investor Relations +KOR1459082

Prof. Dr. Henning Ziiich / Benedikt T. Retsch, M.Sc. beide Leipzig
Digitale Finanzmarktkommunikation:
Vorstandsvideos als relevantes Medium einer
effektiven Stakeholder-Ansprache

— Eine Untersuchung des DAX40 im Jahr 2023 -

fiir die R des L h heidende Rolle
zu.denn das Vertrauen in ein Unternehmen ist oftmals mit dem
<R Vertrauen in die Unternehmensfahrung verbunden. Insb. in
Kontakt: autor=kor-ifrs.de K iten ist dies von dlem Wert. Gleichwohl kann
und sall auch im Altag des Unternehmens von der Reputation
Die meisten borsennotierten Untemnehmen nutzen digitale  der (Fithrungs-JPersdnlichkeiten profitiert werden.

Pral. Dr. Henning Ziilch . Benedikt T. Retsch, MSC. oooe Crar o
Accaurung S<had o

3 cf Managemen. P

wermehet flr sich, Vorreiter in Sachen 2u sein. d pp das Bedirfnis nach Transparenz. Diese
Doch was oft auBer Acht gelassen wird, ist die konsequente  driickl sich nicht nur durch die Quantitit der Informa-

dieses tionen, sondern auch durch die Zuginglichkeit der Daten
stehen folglich vor der Herausforderung, insb. ihre Kommu-  aus. Insh. die Zuginglichkeit unterscheidet sich je nach

mit dem anzu-
passen. Sollen investoren und andere Adressaten nach wie vor
2zeitgems8 Uber das Untemehmensgeschehen informiert wer-
den und mochte man einen Vertravensverust durch Inkon-

Zielgruppe deutlich. Institutionelle lnvestoren und Ana-
Iysten sind Spezialisten auf ihren Gebieten und in der Lage
3

zu filtern. daher schitzen diese vor allem Quantitat.* Die

adressatengerecht zu erreichen.

Elemente in ihrer Finanzmarktkommunikation. Die Prasenz

auf Soclal Media gehort dabel bereits heute fur
zum Alltag. um das ob, sondern
um das wie. Im Zuge dessen genlat eine Darstellung in reiner

.
Mit der hies vorgestellten Untersuchung wird gezielt folgender
Forschungsfrage nachgegangen: Wie nutzen die Unternch

2024
Investors’
Darling
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Zielsetzung und Trends | Deep Dive

Trends der Kapitalmarktkommunikation: Digital Communication

CEOs should be placed at the forefront of digitized annual reporting to leverage their
central role impacting up to 36% of company market valuations in Germany

Rationale for CEQ in Videos for Financial Communication

Videos are an effective tool for companies to cater to the changing information sourcing of

.Gen Z and Y by providing distinct advantages to enhance a firm’s financial credibility

87% 83% Rationale for Videos in Financial Communication

¢ ree that a positive CE hat CEOs b Financial Communication
atien attracts investors media attention and erisis protection

pillars [E]|  communication Objectives
= Mandatory reporting = Foster trust within the financial community
* Voluntary reporting (investor relations)

@ | comporens &

+ Core financials statements (financial pasitions,
comprehensive income, changes in equity, cash flows)

* Explanatory supplements (notes)

= Narrative reporting (management report)

* Enhance the corporation's public visibility and reputation
= Boost the corpor ppeal tc potential employees
they joined the = Reflect the corpy

81%

Need for Videos in Financial Communication B
+ Connecting different pieces of information in a more visually
appealing manner
 Attracting the attention of stakeholders and can impressively
= has represent the company's performance
+ Resembling a statement of appreciation for a corporate
report and its readers
¥ Adding personal touch to the annual report

n

= The number of people interested in stocks and

suoday jeudiq jo a5

The story behind the numbers needs to be clearly explained to guide private investors and other stakeholders

-

CEO Videos

CEO Videos erklaren komplexe
Finanzdaten ansprechend und auf
zugangliche Weise

Férdern Transparenz und Engagement
der Stakeholder

Direkte Kommunikation starkt
Unternehmensimage

Finfluencer

- Finfluencer erklaren
Finanzthemen verstandlich =

pB1as3sso

- Sie adressieren eine
Informationsliicke fir junge
Investoren

HHL Working Paper

No. 204  April 2024

Wie Finanz-Influencer auf Social Media
Chancen und Risiken sich daraus fiir

Sind Finfluencer relevante
Kapitalmarktakteure?

- Einfluss auf den Kapitalmarkt
birgt Chancen und Risiken
zugleich

Finfluencing Charlatans Beware

Introducing the Finfluencer Quality Score
to Foster Trustworthiness and (Business)

Mit ihrer rasant wachsenden Prdsenz auf Social Media haben sich Finfluencer als
potenzielle neue threr auf dem Kap platziert. Zuletzt standen sie
jedoch haufiger im Fokus von medialer Kritik und Regulierungsbemiihungen. Dieses

Social-Media-Phanomen hat aber auch Implikationen fiir bdrsennotierte Unternehmen.

C-Level
Video
Award

2024
Investors’
Darling
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Ergebnisse INVESTORS' DARLING 2024
Ein Uberblick der Ergebnisse im Zeitverlauf

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
ID 2014 1D 2015 1ID 2016 1ID 2017 1ID 2018 1ID 2019 1ID 2020 1ID 2021 1ID 2022 1ID 2023 1D 2024
= Reporting Investor Relations  mmmm Capital Markets  ==@=RIC
ID 2014 1ID 2015 ID 2016 ID 2017 ID 2018 ID 2019 ID 2020 ID 2021 1ID 2022 ID 2023 JID 2024
[l Reporting 51% 52% 54% 55% 58% 56% 53% 53% 53% 51% 54%
'%;‘I‘;iis::; 46% 47% 49% 50% 52% 55% 46% 48% 47% 46% 49%
[ cCapital Markets 41% 59% 58% 63% 62% 60% 61% 61% 60% 60% p 59%
B RrIC 47% 52% 54% 56% 58% 57% 53% 54% 53% 52 % W
“;l 28 LEPZIG CHAIR . qE
Dariing. cesrcco RS MANAger MAgazin ...cnecne
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Erkenntnisse

Das Niveau des RIC-Scores ist im
Vorjahresvergleich leicht gestiegen

Trotz weiterer Spezifizierungen
bei den Fragen ist ein leichter
Anstieg der Bewertungen in den
beiden Dimensionen Reporting
und Investor Relations
festzustellen

Das Vertrauen der befragten
Fondsmanager und Analysten in
deutsche Unternehmen hat sich
marginal verringert, diese sprechen
aber nach wie vor den
Unternehmen ihr Vertrauen aus

14



Ergebnisse INVESTORS' DARLING 2024
Dimension Reporting | Annual Reporting

Erkenntnisse

In den Dimensionen
Management, Non-Financials
und Prospectives erzielt die
jahrlichen Geschifts-
berichterstattung knapp Uber
die Halfte der erreichbaren Punkte

Der DAX wird seiner Benchmark-
Funktion nur in der Kategorie
Non-Financials gerecht, in den
anderen Kategorien Financials und
Prospectives ist er nur leicht Gber
dem Durchschnitt

Der MDAX ist im Vergleich zum
Vorjahr wieder in allen Kategorien
am SDAX vorbeigezogen

100

90

80

70

60

5

o

4

o

3

o

2

o

1

o

Management

HGesamt mDAX

Non-Financials

MDAX mSDAX

Prospectives

f 2024
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Ergebnisse INVESTORS' DARLING 2024
Dimension Reporting | Interim Reporting

Erkenntnisse

100,00
— Das Quarterly Reporting ist 90,00
allgemein auf einem
durchschnittlichen Niveau, der 80,00
MDAX liegt sogar vor dem DAX
70,00

— Im Bereich Management lassen

sich in diesem Jahr kaum 60,00

Unterschiede zwischen den

Indizes beobachten 50,00
— Die Financials und Prospectives 40,00

konnten Uber alle Indizes hinweg

wieder etwas zulegen 30,00
— Die Non-Financials sind nach wie 20,00

vor noch nicht zufriedenstellend,

insbesondere der DAX kann seine 10,00

Rolle als Benchmark nicht erflllen

0,00

Quarterly Reporting Management Financials

Prospectives

EGesamt ®mDAX © MDAX mSDAX

v, 2024 o ]
- LEIPZIG CHAIR *
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Ergebnisse INVESTORS' DARLING 2024
Dimension Reporting | Sustainability Communication

Erkenntnisse

100 100
2. 80 - Im Sustainability-Score
90 == 60 schneidet der deutsche
=9 20 Kapitalmarkt mit befriedigenden
80 %35 Ergebnissen ab und hat sich im
20 Vorjahresvergleich erhdht
70 0 i . -
— Im Bereich Sustainability
T 100 Reporting gab es in den letzten
= . . .
60 5T 80 Jahren kontinuierlich
© .5
=7 60 Verbesserungen
50 (O]
> > . -
=) 40 — Im Bereich Integratives
20 oY 20 Nachhaltigkeitsverstédndnis
== 0 mussen die Unternehmen
insbesondere die Verankerung von
30 100 Nachhaltigkeit im Top-
80 Management und im Aufsichtsrat
20 g verinnerlichen
o 60
(0
0 ;S; 40 — Im Bereich Kohdrenz miussen die
20 Unternehmen zulegen,
0 0 insbesondere im Bereich Social
éustainability-Score Media
m Gesamt m DAX MDAX m SDAX

@ i
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Ergebnisse INVESTORS' DARLING 2024
Dimension Investor Relations | IR Presentations

Erkenntnisse

Die Qualitat in der IR Presen-
tation hat allgemein
zugenommen

Eine Schwache in der
Kommunikation der IR
Presentation ist nach wie vor die
Kategorie Financials

Die Non-Financials sind nun als
elementarer Bestandteil in den
IR Presentations angekommen

Die Prospectives haben sich im
Vorjahresvergleich leicht
verbessert

100

90

80

70

6

o

5

o

4

o

3

o

2

o

1

o

Management

Equity Story

mGesamt mDAX

MDAX mSDAX

Non-Financials

Prospectives

v, 2024
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Ergebnisse INVESTORS' DARLING 2024
Dimension Investor Relations | Digital Communication

Erkenntnisse

Die Dimensionen im Bereich
Digital Communication zeigen ein
ahnliches Bild wie im Vorjahr

Die Funktionalitit der IR-
Website und Kommunikation von
Management-Informationen
werden weitreichender dargestellt

Non-Financials sowie
prospektive Informationen
bieten die groBten Entwicklungs-
felder fur Digital Communication

Kommunikation iiber digitale
Formate (insb. digitaler
Geschaftsbericht) ist weniger
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Ergebnisse INVESTORS' DARLING 2024
Dimension Investor Relations | Digital Communication | Deep Dive

Aufbereitu
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ng digitaler Geschaftsberichte
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video (40%)
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et/ =
Summary *

Kein Vorstands-
video (60%)

Media Aktivitat in ID 2024
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[ Nutzung [ Keine Nutzung
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Erkenntnisse

Vergleichbares Niveau der
Veroéffentlichung von digitalen
Geschaftsberichten im Jahr 2023

Anteilig digitalisierte Reports
weiterhin fiihrend;

Full-HTML Reports mit unter-
geordneter Bedeutung

Bedeutung von Videoformaten
des Vorstands in digitalen
Geschaftsberichten in 2023 steigt

Die Nutzung von LinkedIn in
Social Media fur Themen der
Finanzkommunikation festigt
sich; andere Plattformen mit
deutlich geringerer Nutzung
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Ausblick
Thesen fur die Zukunft

Digitalisierung schreitet voran - Aufbau und Darstellung des Geschaftsberichts
verandern sich

Ein integratives Nachhaltigkeitsverstandnis wird durch die CSRD zum must have

Innovative Vorstandsvideos stiarken den CXO als Company Influencer

GenAlI bietet neue Chancen flr eine effiziente und effektive Stakeholderkommunikation,
aber auch Risiken in der integrativen und glaubwurdigen Darstellung

]nv(f::t‘urq’ 3 glpAs || gHAIR . ':'F
sotor o H L e | S manager magazin ...
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Ausblick

Uberblick zu Preisen und Bestbewertungen

Sonderpreise Reporting, Investor Relations, Sustainability
Communication und Digital Communication je Index

@ Sieger DAX, MDAX und SDAX

@ TOP 3 DAX

TOP 3 MDAX

Aufsteiger des Jahres

Persistence Score
2024
2023
2022
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INVESTOR RELATIONS
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REPORTING

Annual
Reporting

Interim
Reporting

IR
Presentations

Digital
Communication

CAPITAL MARKETS

Perception
Study

Stock
Performance

Annual Sustain. YHeaa:T‘ Q1/Q3 FY Corp. IR Digital Analysts' Industry
Report Comm. Report Report Pres. Pres. Website Report Perception Benchmark
@ Preise @ Bestbewertungen
@ 204 CHAIR
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Kontakt
Projektleitung

PROFESSOR DR. HENNING ZULCH
Lehrstuhlinhaber | Chair of Accounting and Auditing

HHL Leipzig Graduate School of Management
Jahnallee 59 | D - 04109 Leipzig
Phone +49 (0) 341-9851 701
Fax +49 (0) 341-9851 702
henning.zuelch@hhl.de
www.hhl.de/accounting

Weiterflihrende Informationen zu Investors’ Darling
www.kapitalmarkt-forschung.de

W
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Kontakt
Workstream-Verantwortliche

Projektmanagement Sustainability Sustainability Digital Communication Digital
Financial Reporting Communication Communication & Stock Performance Communication

& Investor Relations

Benedikt Retsch Martin Schider Tanja Gemiinden Christoph Kayser Marco Seitz
b.retsch@hhl.de m.schueder@hhl.de t.gemuenden@hhl.de c.kayser@hhl.de m.seitz@hhl.de
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Kontakt
Angebote

o

o™

2024
Investors’
Darling

FACTBOOK

oet

WORKSHOP

RIC FACTS stellt das Basisprodukt flir Unternehmen dar und gibt auf Basis des detaillierten Kriterienkatalogs die vom
Unternehmen erzielten Punkte wieder. Die RIC FACTS geben weiterhin einen Uberblick {iber die aktuellen Trends in der
Kapitalmarktkommunikation. Dariber hinaus wird auf die Einzelergebnisse des Unternehmens eingegangen und
Verbesserungspotenziale werden dargelegt. Gerade in Zeiten andauernder Krisen ist es unerlasslich, an der Kapital-
marktkommunikation zu arbeiten und diese im Vergleich mit den Best Practices zu optimieren.

Das RIC FACTBOOK ist das Kompendium mit den Best-Practice-Losungen. Es erklart die fir die Finanzkommunikation
relevanten Dimensionen (Reporting, Investor Relations, Capital Markets) und Ilegt die Gewichtung der
Bewertungskategorien offen. Das RIC FACTBOOK eignet sich fir Unternehmen, die einen Blick hinter die Kulissen des
Wettbewerbs werfen und selbststéandig Verbesserungspotenziale identifizieren mdchten. Das RIC FACTBOOK gibt somit
detaillierte, allgemeine Handlungsempfehlungen.

Der RIC WORKSHOP ist eine eintdagige Schulungsveranstaltung und besteht aus standardisierten Schulungsmodulen und
unternehmensindividuellen Inhalten. Professor Zilch und sein Team flihren hierbei gemeinsam durch die Veranstaltung
und stehen den Workshop-Teilnehmern Rede und Antwort.

= EIPZI CHAIR * w*@
D HHEL e Senee managermagazin ... 27



Kontakt
Angebote

RIC BASIC

v

v

FACTBOOK

n
S o\

po W
e

o
WORKSHOP

X

Preis* 3.450 €**

£3 Zzgl. Umsatzsteuer.
3 Die Produkte RIC FACTS und RIC FACTBOOK werden in digitaler Form ausgereicht.
S Der Preiskatalog richtet sich u.a. nach der Indexzugehdrigkeit und der Unternehmenskommunikation.

i

v 2024
In\'csgors’
Darling

LEIPZIG CHAIR -
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NBERG

RIC PLUS

v

v
v

Auf Anfrage***
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INVESTORS' DARLING
2024

Preisverleihung

Frankfurt, 19. September 2024

2024

/ﬁ\ LEIPZIG CHAIR | ’
(Kb H H I GRADUATE SCHOOL 2:3%%%‘#}';@'6 DVGS'!:OI'S
NG OF MANAGEMENT Darlmg

Der umfassendste Wettbewerb
fiir Finanzkommunikation




